[image: image1.jpg]Isifa

Getty Images Master Delegate





Tisková zpráva:
20. března 2008

Výzkum z oblasti reklamy Make a Picture – MAP Report 2007

Již druhým rokem firma Getty Images prezentuje výsledky rozsáhlého výzkumu vizuální komunikace, tzv. MAP Report. Na základě reklamních kampaní realizovaných po celém světě definuje jaké jsou trendy a jaký směr bude mít vizuální styl v následujím období. Loňský ročník byl ve znamení několika hlavních témat: změna životního stylu, jaké možnosti nám poskytuje technika, změna postavení ženy ve společnosti a přirozená krása (např reklamní kampaň Dove). 
Výzkum pro rok 2007 byl realizován na základě spolupráce s Yankelovich Research Team. Výsledky letošního výzkumu jasně ukázaly, že hlavním trendem v současné reklamě je vztah člověka k životnímu prostředí. Reklamní kampaně se snaží pojmenovat nejrůznější aspekty, které nás ovlivňují a hledají způsoby, jak neobvykle prezentovat toto téma. 
MAP Report je primárně určen kreativním ředitelům a korporátním klientům. Informace z tohoto výzkumu report jsou zásadní nejen svým faktickým přínosem, ale nabízejí také nový pohled na stávající trendy a obeznamují s novými. Poskytují velmi dobrý přehled toho, jaké jsou trendy v současném reklamním světě a kam se budou dále vyvíjet. 

Výzkum MAP Report 2

Snaha být ekologický – Aspirational Environmentalism
Ústřední část výzkumu definuje hlavní téma: životní prostředí. Dříve se firmy snažily prezentovat svojí ekologickou image, ovšem bez konkrétních příkladů toho, co dělají pro životní prostředí. Nyní firmy mnohem více ukazují, že se opravdu chovají ekologicky a prezentují nám ekologické chování na příkladech. Svět reklamy tak přirozeně reaguje na každodenní alarmující zprávy o tom, jak se zhoršuje životní prostředí. 
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